czami na rynku, np. dostawcami ma-
szyn i urzadzen.

DM: Jakie produkty Grupy Co-
lorobbia sa najczesciej kupowane
przez polskich producentow?

CC: Zazwyczaj nie skupiamy sie
na pojedynczym produkcie, ale na
koncowym efekcie, czyli na ptytce,
dlatego nasza oferta dotyczy zawsze
Jpakietu” produktow, od biskwitu po
ostateczne zdobienie ptytek. W Polsce
sprzedajemy bardzo duzo szkliw i tu-
szo6w wykorzystywanych w technolo-
gii monoporosa.

DM: Jakie nowosci oferuje Colo-
robbia polskim producentom plytek
ceramicznych i jakie efekty moga
0siagnac¢?

CC: Grupa Colorobbia w zeszlym
roku wprowadzita na rynek serie
szkliw do cyfrowej aplikacji. Ponadto,
dbajac o $Srodowisko naturalne i zgod-
nie ze strategia zrownowazonego roz-
woju, uruchomita produkcje tuszéw
Ekoinks do drukarek cyfrowych, ktére
umozliwiajg producentom ptytek ce-
ramicznych zmniejszenie emisji CO,,
szczegdlnie w przypadku plytek wiel-
koformatowych.

DM: Dla producentéw ptlytek
ceramicznych wyzwaniem sa ro-
snace koszty materialéw, energii

i wynagrodzen pracownikéw. Czy
produkty oferowane przez Co-
lorobbia Polska znacznie podro-
zaty? Czy firma oferuje tansze roz-
wigzania, ktore pozwalaja zacho-
wac dotychczasowa jakos¢ ptytek?
CC: W 2022 r. dla producentow
ptytek i dostawcéw materiatéw do
ich wytwarzania to jest ogromny
problem. Zarzadzanie kosztami musi
by¢ prowadzone przez wszystkich
graczy na rynku. Nalezy podkresli¢,
ze rosngce zamowienia moga cza-
sami zamieni¢ sie w problem, jesli
marze s ujemne z racji znacznie ro-
snacych kosztéw. W takim przypadku
im wiecej ptytek zostanie sprzedane,
tym straty beda wieksze. Oczywiste
jest, ze jesli ceny surowcéw zwiek-
szajg sie srednio o 30% ze szczytami
70-80%, energii o ok. 300%, a wszyst-
kie inne koszty nie mniej niz 10%, to
nie mozna dostarczy¢ produktow tej
samej jakosci bez korekty ich ceny.
Dotyczy to zaréwno Colorobbii, jak
i innych dostawcéw materiatéw do
produkcji ptytek. Nasz biznesplan
kazdego roku przewiduje wzrost wo-
lumenu i towarzyszaca mu efektyw-
nos¢ kosztowa. Jestesmy wiec w sta-
nie przejac na siebie cze$¢ wzrostow,
ale na pewno nie wszystkie. Moim
zdaniem mozna przyja¢ dwa rozwia-
zania. Pierwsze dotyczy technologii
i polega na poszukiwaniu tanszych,
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ale akceptowalnych pod wzgledem
jakosci pakietow szkliw i tuszéw oraz
jednoczesnie pracy nad ptytka, aby
nadac jej wieksza wartos¢ dodana.
Drugie dotyczy ceny gotowego pro-
duktu dla klientéw korncowych, aby
ostatecznie znalez¢ rownowage mie-
dzy przychodami a kosztami.

DM: Jakie sa plany spétki Co-
lorobbia Polska na 2022 rok?

CC: W tym roku w naszej fabryce
w Polsce podwoimy zdolnos¢ produk-
cyjna fryt, podstawowego materiatu
do szkliw i angob (z 10 do 20 tys. t).
Strategia Grupy Colorobbia polega
na umacnianiu sie na rynkach bli-
sko lokalnych producentéw ptytek.
Przewidujemy réwniez, ze ze wzgledu
na koszty i trudnosci zwigzane z lo-
gistyka, wieksza produkcja w Pol-
sce moze by¢ korzystna dla naszych
klientow, ktérzy dzieki temu moga
zmniejszy¢ koszty transportu oraz
kapitat obrotowy, poniewaz czas
dostawy jest znacznie krotszy niz
z Hiszpanii lub Wtoch, jak to byto do-
tychczas. Gtownymi beneficjentami
beda z pewnoscia polscy klienci,
ale spodziewamy sie pozytywnych
efektéow takze na bardziej odlegtych
rynkach, jak Niemcy, Rumunia i But-
garia.

DM: Dziekuje za rozmowe.




