Coloropbia Polsko
Jmacnia pozycje
w Europie Srodkowo-Wschodniej

Danuta Matynia: W przysztym
roku spétka Colorobbia Polska be-
dzie obchodzi¢ pietnastolecie ist-
nienia. To dobry moment na pod-
sumowanie. Jak ono wypada?

Alessandro Catani: W 2021 r. mi-
nie 15 lat od formalnego zatozenia
spotki i 12 lat od rozpoczecia dziatal-
nosci. To byt niesamowity okres dla
mnie i firmy. W ciggu kilku lat stalismy
sie jednym z najwiekszych graczy
w Polsce na rynku szkliw oraz mate-
riatéw do zdobienia ceramiki, a zaczy-
nalismy praktycznie od zera. Rozwine-
lismy tez rynek ukrainski i biatoruski
oraz w Republice Czeskiej. Gdy przy-
jechatem do Polski w 2012 r., w spétce
pracowato 25 0séb, a obrét wynosit
ok. 6 mIn euro. Obecnie zatrudniamy
65 0s6b i osiggamy obroty prawie 20
min euro. Ale nie tylko liczby maja
znaczenie. Uwazam, ze w historii firmy
najbardziej licza sie ludzie. Osobiscie
zatrudnitem kilkanascie oséb, czesto
bezposrednio po studiach. Czas mijat
i wiekszo$¢ z nich nadal tu pracuje. Ra-
zem tworzymy spotecznos¢, a nasze
kontakty znacznie wykraczajg poza
stosunek pracy.
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DM: Jaka jest obecna pozycja
w Grupie Colorobbia?

Anna Pluta: Najsilniejsza pozycje
w Grupie maja: Colorobbia Hiszpania,
oraz Colorobbia Wtochy, szczegélnie
w przypadku badan i rozwoju, ale
Colorobbia Polska jest obecnie bar-
dzo wazna jej czescia. Dostarczamy
know-how Grupy Colorobbia oraz
produkty bedace w jej ofercie, w tym
produkty wytworzone w naszej fa-
bryce w Zarowie. Okres pandemii CO-
VID-19 potwierdza, ze jest to whasciwa
strategia. Pomimo lockdownu we
Wioszech i Hiszpanii my pracowalismy
i bez przerw obstugiwalismy naszych
klientow.

sie robic¢ krotsze i bardziej elastyczne
prognozy, z réznymi scenariuszami do-
tyczacymi najblizszego okresu.

DM: Jak obecnie przebiega
wspotpraca Colorobbia Polska z pol-
skimi producentami ptytek?

AC: Pragne przede wszystkim po-
dziekowac¢ wszystkim naszym klien-
tom za partnerska wspétprace w trud-
nym czasie pandemii. Kluczowe byto
wyjscie z tego okresu w jak najlep-
szy i ptynny sposéb. Sadze, ze cho¢
w Polsce catkowita produkcja ptytek
ceramicznych w 2020 r. bedzie nieco
mniejsza niz w 2019 r., to branza po-
zostanie nadal silna.

W ciggu kilku lat stalismy sie jednym z najwigkszych

graczy w Polsce na rynku szkliw oraz materiatow

do zdobienia ceramiki, a zaczynalismy

praktycznie od zera.

DM: Jaki jest 2020 r. dla spotki
Colorobbia Polska?

AP: Po dobrym poczatku roku
mielismy bardzo trudny drugi kwartat,
gtéwnie ze wzgledu na pandemiei nie-
pewnos¢ sytuacji oraz brak mozliwo-
sci zrobienia jakiejkolwiek prognozy.
Druga potowa tego roku powinna by¢
dobra, chociaz wyniki gorsze w po-
réwnaniu z planem na 2020 r. Uczymy
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DM: Jakie efekty uzyskuje
Colorobbia Polska na innych ryn-
kach?

AC: Obecnie nasz eksport koncen-
truje sie na Republice Czeskiej, Ukra-
inie i Biatorusi. Potencjat wzrostu jest
ogromny. W perspektywie krétkoter-
minowej widzimy mozliwos¢ uzyska-
nia dobrych wynikéw w Rosji, a takze
w Motdawii.



