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AKTUALNOŚCI

Rozpoczęcie współpracy 

z  Ceramiką Paradyż, któ-

ra co roku wprowadza na 

rynek wiele kolekcji, to dla 

mnie ogromna satysfakcja 

i motywacja, by jak najlepiej 

wykorzystać dotychczasową 

wiedzę z  obszaru zarządza-

nia wzornictwem i rozwojem 

produktów. Jestem przeko-

nany, że moje doświadczenie 

w  połączeniu z  potencjałem 

firmy pozwolą mi na efek-

tywne i kreatywne zarządza-

nie procesem produktowym 

Ceramiki Paradyż – podkre-

ślił Michał Drożdż.

W kwietniu br. stanowisko dyrektora ds. strategii pro-

duktowej w Ceramice Paradyż objął Michał Drożdż, któ-

ry odpowiadać będzie za tworzenie i realizację strategii 

rozwoju portfela produktów firmy. Ma on wieloletnie do-

świadczenie biznesowe w dziedzinie designu, R&D oraz 

marketingu produktowego. Pracował w  firmach z  róż-

nych branż. Nadzorował i odpowiadał za rozwój przeszło 

trzech tys. produktów, począwszy od koncepcji przez 

wzornictwo i konstrukcję, aż do produkcji i wprowadze-

nia na rynek. Odpowiadał też za powstanie unikatowych 

projektów procesów organizacyjnych, za które został 

nagrodzony w konkursie DME AWARD, organizowanym 

przez Design Management Europe (BEST MANAGEMENT 

OF DESIGN IN A  LARGE COMPANY dla firmy ZELMER). 

Jest wykładowcą studiów Total Design Management In-

stytutu Wzornictwa Przemysłowego i Szkoły Biznesu Po-

litechniki Warszawskiej. 
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