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matu do 60x60 cm. Jak podkreśla wiceprezes Włodzimierz
Hajduk, firma ma oferować wyroby adresowane do górnego
segmentu rynku, klienta wymagającego, poszukującego
płytek produkowanych z zastosowaniem najnowszych tech-
nologii, charakteryzujących się bardzo dobrymi parametra-
mi technicznymi i atrakcyjnym wzornictwem. Ceramika
Marconi będzie współpracować z renomowanymi włoskimi

studiami projektowymi, przygotowującymi wzory dla naj-
bardziej znanych w Europie producentów płytek ceramicz-
nych. Na rynku pragnie konkurować z ofertą importerów
płytek z Włoch i Hiszpanii.

Ceramika Marconi powinna wzmocnić pozycję Grupy 
Polcolorit S.A.

Danuta Kostrzewska-Matynia

W słoneczną sobotę, 3 czerwca br. uroczyście świętowa-
no otwarcie fabryki płytek ceramicznych spółki Ceramika
Marconi, w 100% zależnej od notowanego na warszawskiej
giełdzie Polcoloritu S.A. Zakład zlokalizowany jest w Pie-
chowicach, na terenie Kamieniogórskiej Specjalnej Strefy
Ekonomicznej. W obecności przeszło 300 gości z Polski 
i zagranicy, w tym przedstawicieli lokalnych władz, produ-
centów maszyn i urządzeń oraz surowców do produkcji pły-
tek, ośrodków naukowo-badawczych, banków, oraz sprze-
dawców płytek ceramicznych Barbara i Prospero Marconi
przecięli wstęgę symbolizującą uruchomienie fabryki.

Dla przybyłych na uroczystość przygotowano wiele
atrakcji. Goście mieli możliwość zwiedzenia zakładu.
Zorganizowano grupy z przewodnikami w języku polskim,
rosyjskim i włoskim. Podczas imprezy goście bawili się
przy włoskiej muzyce i mieli okazję degustować doskonałe
potrawy włoskiej kuchni. Wielkim zainteresowaniem cie-
szył się pokaz mistrza kuchni włoskiej, który serwował ja-
gnię, pieczone w całości na ruszcie, z sosem z ciemnych 
winogron. Nie zabrakło też wspaniałych włoskich win.
Na koniec pełnego emocji dnia Ceramika Marconi zaprosiła
wszystkich na rewelacyjny pokaz sztucznych ogni.

Zakład Ceramika Marconi (powierzchnia pod dachem 
33 tys. m2, a place składowe 28 tys. m2 ) powstał od podstaw 
w ciągu roku. W hali zamontowano bardzo nowoczesną li-
nię do produkcji płytek jednokrotnie wypalanych, w pełni
zautomatyzowaną, wyposażoną w najnowocześniejsze ma-
szyny oraz urządzenia (m. in. znanych włoskich firm: Sacmi,
Imola, Eurofilter, Nouvafima, Ancora). Zintegrowany system
zarządzania zapewnia pełną kontrolę przebiegu poszcze-
gólnych procesów produkcyjnych. W przyszłości w zakła-
dzie zostaną zainstalowane maszyny i urządzenia do cię-
tych dekoracji.

Zdolność produkcyjna fabryki wynosi 2,2 mln m2 płytek
rocznie oraz 440 t granulatu dziennie.

Fabryka Ceramika Marconi będzie specjalizować się 
w produkcji płytek gresowych ściennych i podłogowych for-

W I E L K I E OT WA R C I E C E R A M I K I M A R C O N I

Ceramika Marconi – widok ogólny zakładu; z prawej nowoczesna prasa Sacmi na linii produkcyjnej

Powitanie gości przez Barbarę i Prospero Marconi
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Na przełomie 2005 i 2006 r. oraz w pierwszym półro-
czu br. Ceramika Tubądzin zaproponowała klientom dwie
nowe marki: Domino i Arte.

Domino – to atrakcyjne kolekcje tanich płytek. Prze-
prowadzone wcześniej badania rynkowe wykazały bo-
wiem brak w ofercie handlowej takich wyrobów. Nowa
marka jest propozycją dla tych wszystkich, którzy cenią
bardzo dobrą jakość, ale dużą wagę przykładają także do
ceny.

Nowa marka Domino składa się z 24 kolekcji o różno-
rodnej stylistyce i bogatej kolorystyce. Poszczególne wy-
roby inspirowane są naturalnym kamieniem lub nawią-
zują ornamentyką do klasycznych wzorów. Kolekcje
wzbogacają dekory ścienne, listwy oraz profile. To co 
w znaczny sposób wpływa na niską cenę tych wyrobów
to nie tylko niskie koszty sprzedaży i promocji, ale także
produkcji dekoracji. Producent postawił na proste de-
kory, produkowane z ogólnie dostępnych surowców,
ale bardzo dobrej jakości. Ważne jest również i to, że 

N O W E M A R K I C E R A M I K I T U B Ą D Z I N

w porównaniu z marką Tubądzin znacznie ograniczono
liczbę dekorów w poszczególnych kolekcjach.

Należy podkreślić, że jakość wszystkich elementów
marki Domino gwarantuje Ceramika Tubądzin, co jest
wyraźnie widoczne m.in. na opakowaniach poszczegól-
nych kolekcji.

Marka Arte powstała w odpowiedzi na rosnące zain-
teresowanie wyrobami Tubądzina. Zaproponowano cał-
kowicie odrębną markę płytek ceramicznych do obsługi
tzw. DIY. Marka Arte oznacza więc odrębny kanał dystry-
bucji, inne opakowanie a także przede wszystkim od-
mienne serie, odrębne praktycznie dla każdej z trzech
obsługiwanych przez Ceramikę Tubądzin sieci handlo-
wych: OBI, Leroy Merlin i Castoramy.

Marka Arte adresowana jest głównie do średniego
segmentu klientów. Kolekcje tej marki tworzą płytki 
w średnim formacie i o przystępnej cenie.

Kolekcja płytek ceramicznych Nostalgia marki Domino

Marka Arte, kolekcja płytek Tasmania

Opoczno S.A. otrzymało świadectwa rejestracji spółek,
w których posiada 100% udziałów: „Opoczno (Rus)”
z siedzibą w Moskwie – 31 maja br. oraz „Opoczno Ukra-
ina” z siedzibą w Kijowie – 19 czerwca br.

Rynki wschodnie od dawna są w kręgu zainteresowa-
nia Opoczna S.A. W 2005 r. firma ta  przeszło połowę
przychodów  ze sprzedaży zagranicznej uzyskała w Rosji
i krajach byłego Związku Radzieckiego. Działalność 
spółek:„Opoczno (Rus)” i „Opoczno Ukraina” wzmocni

P O W S TA Ł Y S P Ó Ł K I G R U P Y O P O C Z N O S . A . W R O S J I
I N A U K R A I N I E

obecność produktów Grupy Opoczno na tych rynkach,
co powinno odzwierciedlić się także w wynikach sprze-
daży.

Należy podkreślić, że rejestracja  „Opoczno(Rus)” nie
zmienia planów Grupy dotyczących zakupu lub wybudo-
wania fabryki w Rosji. Jak podkreślił Mirosław Godlew-
ski, prezes zarządu Opoczno S.A., pełna obecność na ryn-
ku rosyjskim jest jednym z najważniejszych punktów
strategii firmy na lata 2006–2008. (m)
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Rusza Akademia 
Talentów Opoczno
(„Akademia TOP”),
prestiżowy program
edukacyjny dla najlep-
szych sprzedawców
płytek ceramicznych 
z najlepszych salonów 

w całej Polsce. Opoczno S.A. powołało do życia  „Akade-
mię TOP”, aby promować najlepszych sprzedawców pły-
tek ceramicznych w Polsce. W ramach Akademii wezmą
oni udział w szkoleniu obejmującym techniki sprzedaży,
prowadzenie i kontrolowanie rozmowy sprzedażowej
oraz profesjonalną obsługę klienta. Zajęcia prowadzone
przez trenerów z jednej z bardzo dobrych firm szkole-
niowych w Polsce – Centrum Szkoleniowe Kalkstein 
– trwać będą 6 dni.

Program „Akademii TOP” to trzy etapy dwudniowych
szkoleń w lipcu, wrześniu i listopadzie 2006 r.,
zakończone wręczeniem certyfikatów ukończenia 
Akademii.

Udział w  „Akademii TOP” pozwoli sprzedawcom na
podniesienie kwalifikacji zawodowych, a klientom da

A K A D E M I A TA L E N T Ó W O P O C Z N O

Firma Venus, hiszpański producent płytek ceramicz-
nych, znany na rynku z innowacyjnego wzornictwa, zasko-
czyła swoich klientów. Wybranych partnerów handlowych
gościła u siebie w Hiszpanii 25.05–28.05.2006 r. Program
imprezy był bardzo bogaty i goście z Polski nie mieli czasu
się nudzić. Podczas wizyty w fabryce wszyscy podziwiali
nowe kolekcje, które były prezentowane na targach 
Cevisama 2006. Najbardziej spodobały się wzory z cyklu
„Safari”, inspirowane skórami dzikich zwierząt i afrykań-
skimi klimatami.

Podczas krótkiego pobytu w Walencji polscy importe-
rzy zwiedzili słynne oceanarium, jedno z największych 
w Europie.

Największe atrakcje jednak czekały w „Port Aventura”,
znanym parku rozrywki w pobliżu Tarragony. Po silnych
emocjach, jakich dostarczył pobyt w parku, goście znaleźli
chwile wytchnienia w przepięknej, nadmorskiej miejsco-
wości Salou, na Costa Brava.

Smak czerwonego wina i morskich specjałów oraz
rytm hiszpańskiej muzyki w gorącym, śródziemnomor-
skim klimacie zostaną na długo w pamięci klientów.

Ten kilkudniowy pobyt pozwolił chociaż na chwilę
oderwać się od tematu płytek ceramicznych i zapomnieć 
o długiej zimie, która w tym roku dała się we znaki 

firmom handlowym w Polsce. Hiszpańska fantazja widocz-
na we wzornictwie wyrobów firmy Venus choć na chwilę
przeniosła gości z Polski do gorącego kraju nieustannej
fiesty i czerwonego wina.
Importerzy dziękują za zaproszenie i nieśmiało liczą na
następne. Podobno ma być jeszcze bardziej gorąco. Ale o
tym cicho sza.... (js)

Z  V E N U S E M W H I S Z PA N I I

Polscy partnerzy handlowi firmy Venus w Hiszpanii

pewność, że od absolwenta  „Akademii TOP” otrzyma
fachową, rzetelną poradę przy zakupie płytek ceramicz-
nych.

Patronami medialnymi „Akademii TOP” są kwartalnik
„Wokół Płytek Ceramicznych”, miesięcznik  „M jak Miesz-
kanie” oraz serwis Muratordom.pl

Kolekcja FIORI kremowa, Opoczno SA


